
Un traitement rédactionnel utilisant les codes du 
hors-série, avec des contenus plus intemporels et 
des temps de lecture plus longs.
 
La déclinaison de marque est un phénomène qui 
se confirme : déclinaison thématique, ciblage 
générationnel, petits formats, hors-séries, 
parutions avec plus produit.

Entre presse et livre,
la tendance slow reading

PRODUIT EVENEMENT ET 
MARQUE FORTE

Une croissance des ventes pour les périodicités 
longues (+4,6 %*) contre une baisse des ventes 
pour les mensuels et moins (-5,2 %*).

Le maintien du nombre de titres trimestriels et la 
baisse pour toutes les autres périodicités aboutissent 
à l’allongement de la durée moyenne de mise en 
vente.

LES PÉRIODICITÉS LONGUES 
RENCONTRENT PLUS DE 
SUCCÈS

LES THÈMES 
QUI 
SÉDUISENT

TOP
THÉMATIQUES

2018 VEGAN ET
HEALTHY FOOD

ROBOTS DE 
CUISINE

ANTIQUITÉS / 
BROCANTES

La presse magazine
réalise 70 % de l'économie du secteur

1/3
des magazines est vendu 

en Belgique 

60 %
des ventes sont réalisées
en Europe francophone

3 850
publications françaises 

exportées

121 M €
de chiffre d'affaires

La presse 
française 
rayonne à 
l'étranger  
Zoom sur l'export de 
titres français 

L'un des plus importants réseaux de commerces
de proximité

7 100 
références

proposées au public,
soit - 3,5 %

1,5  
milliard d'euros 

de chiffre d'affaires, 
soit -7 % 

17,8 %
QUOTIDIENS

2,9 %
PRESSE IMPORTÉE

8,6 %
HORS PRESSE*

 70,7 %
MAGAZINES

331
créations de

titres de presse 

22 462 
points de vente
- 800 points de vente

en 1 an

Les marchands 
spécialistes de la presse 
représentent plus de la 

moitié des ventes

1/3
des magazines est vendu 

en grande surface ou dans 
une enseigne culturelle

52 %

 *guides, catalogues, coloriages, 
albums et pochettes. 

L’OEIL DE MLP

la tendance slow reading

PRODUIT EVENEMENT ET 
 LONGUES 

LA DISTRIBUTION DE LA 
PRESSE EN 2018 : TENDANCES 
ET CHIFFRES CLÉS


